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VOLVER AL CONTENIDO

1 Introduccion

1.1 Breve historia

El logosimbolo de la Universidad de los Andes
fue creado originalmente en la década de los
afos 50 por el artista Sergio Trujillo Magnenat,
quien dentro de un escudo tradicional de lineas
sencillas encerré un pino ciprés como elemento
distintivo del campus. Este simbolo se actualizé
para evolucionar hacia el logosimbolo que co-

nocemos en la actualidad.

Disefio original del logosimbolo
de la Universidad.
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1.2 Construccion

El simbolo de la Universidad de los Andes es el escudo. Se caracteriza por los colores amarillo y

negro y por la silueta simplificada de un arbol, que expresa sobriedad, austeridad y excelencia.

p - -]

Ciprés Escudo

Para completar el logosimbolo se utiliza la tipografia Uniandes Medium para escribir el nombre de
la Universidad en altas y bajas. Esta fuente ofrece legibilidad y visibilidad.

Universidad de

los Andes
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2 ldentidad visual

2.1 Logo

® Nombre

2.1.1 Componentes “Universidad de los Andes” en altas y
. bajas, en una tipografia personalizada.

Simbolo @

El simbolo de la
Universidad de los
Andes es el escudo.

Se caracteriza por O YT P RO TP TPR
sus colores amarillo : :
y negro y por la : , :
silueta estilizada de \ """"""""""""""""""""""""""""" /
un arbol. N

Logosimbolo ® Médulo Colombia

Identificador para uso en medios
con visibilidad internacional.
Puede o no estar, de acuerdo con
el contexto de uso.
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2.1.2 Versiones

El logosimbolo de la Universidad de los Andes tiene 3 posibles variaciones cuyos contextos deben ser tomados en
cuenta al momento de escoger cual se va a usar.

Los Andes Colombia

Esta version debe usarse cuando su visibilizacion tiene alcance
internacional: en eventos o publicaciones fuera del pais o para

comunicaciones web.
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Los Andes

Esta es la version que debe usarse en eventos, comunicaciones y

piezas graficas a nivel nacional.

Manual de identidad institucional 8



Uniandes (horizontal y vertical)

Esta es la version interna del logo.
Como tal, su uso debe limitarse a

comunicaciones internas menos formales.

Esta version puede usarse horizontal o

verticalmente.

Estd compuesto por dos elementos: el
nombre en mindsculas (en la tipografia

personalizada) y el escudo.

VOLVER AL CONTENIDO
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2.1.3 Versiones de color

VOLVER AL CONTENIDO

Los colores oficiales del logosimbolo de la Universidad de los Andes son negro y amarillo:

C: 0 R: 0 WEB
M: 0 G:0 000000
Y: 0 B: 0

K: 100

C:0 R: 225 WEB
M: 0 G: 225 FFFFOO
Y: 100 B:0

K: 0

La version a color es esta, que tiene
el escudo amarillo. Unicamente
debe utilizarse sobre fondo blanco.

La version en blanco del
logosimbolo debe usarse siempre
sobre fondos de colores oscuros.

La version en negro del logosimbolo
debe usarse siempre sobre fondos de
colores claros.

La version en amarillo debe usarse
exclusivamente sobre fondo negro

y de preferencia en objetos de

merchandaising.

Manual de identidad institucional

10



VOLVER AL CONTENIDO

2.1.4 Usos incorrectos del logo

e Cambiar el color del logo a cualquiera que no pertenezca a la tabla de versiones de color.
e Usar la versiéon amarilla sobre un fondo que no sea totalmente negro.

e No guardar la proporcién del logo (distorsionarlo).

e Usar el logo sobre una foto o textura sin franja de opacidad que garantice su legibilidad.

e Modificar el angulo del logo (inclinarlo a cualquier posicion que no sea horizontal).

Ejemplos de usos incorrectos:

Universidad de
los Andes P

Logo en un color que no Logo amarillo sobre colores Logosimbolo Logo sobre foto sin Logo en angulo
hace parte de la paleta que no sean negro. distorisionado. franja con opacidad. diferente a 0.

Manual de identidad institucional 1
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2.1.5 Usos correctos del logo

Siempre se debe garantizar la legibilidad del logo y el uso de los colores institucionales para que sea correcto:

Uso del logo en franjas con opacidad Uso del logo sobre color sélido. Uso del logo sobre franja blanca.
sobre una imagen.

Manual de identidad institucional 12
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e Siempre que se use la versién a color, se deberd crear una franja

blanca que respete el drea de reserva minima.

Universidad de los Andes | Vigilada Mineducacién - Reconocimiento como
Universidad: Decreto 1297 del 30 de mayo de 1964 - Reconocimiento
personeria juridica: Resolucion 28 del 23 de febrero de 1949 Minjusticia.

Uso del logo amarillo sobre Logo a color sobre franja blanca.
fondo negro.

Manual de identidad institucional 13
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2.1.6 Tipografias secundarias

Las siguientes son las tipografias recomendadas para preservar la unidad en las comunicaciones
graficas de la Universidad. Si se opta por usar fuentes diferentes, estas deben validarse por iden-
tidad institucional (identidadinstitucional@uniandes.edu.co).

Tipografia para el sistema de firmas

La tipografia recomendada para el sistema de firmas es la Dax Medium, fuente a partir de la cual
se cred la Uniandes Medium:

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

0123456789'@#$% ~&*():"?>

Ejemplo:

Manual de identidad institucional
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Las tipografias secundarias recomendadas para web e impresos incluyen las fuentes Circular,
Futura, Helvetica y Roboto (y en general cualquier fuente sans serif o sin serifas) por su legibilidad
y versatilidad, ademas de ser familias completas (tienen Bold, Italic, Medium, Light, Bold Italic).

Ejemplo (Circular):

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAnopqgrstuvwxyz

0123456789!'@#S%AN&*():"?7>

Por legibilidad y unidad gréfica no se deben usar fuentes caligréficas, géticas, manuscritas o deco-
trativas en textos para lectura.

Ejemplo de fuentes que no se deben usar:

ABCDEFGIHT JHLMNOPQORSTUVNWXYZ
abcOefghijhlmnopgrstuywxwysz
ABCDEFGHIIRLMNOPLZRS TUVWAYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Manual de identidad institucional
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2.2 Medidas
2.2.1 Area de reserva

“X" equivale al espacio que hay entre el escudo y el nombre de la Universidad. El drea de
reserva que se debe mantener alrededor de cualquier version del logosimbolo debe ser igual o
superior a 2X.

X

Universidad de

los Andes

2X

Manual de identidad institucional
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niandes

2X

2X

Manual de identidad institucional
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2.2.2 Tamano minimo

El tamano minimo se refiere al tamafio mas pequeno en el que se puede reproducir el logo-
simbolo para asegurar su legibilidad. Aqui se describen los tamafios minimos tanto para impresos
como para uso en pantalla.

Impresion: 20 mm de ancho

Pantalla: 50 px de ancho

Impresién: 20 mm de ancho

Pantalla: 50 px de ancho

Impresion: 20 mm de ancho

Pantalla: 55 px de ancho

Impresion: 18 mm de ancho

Pantalla: 45 px de ancho

= ® Pantalla: 14 px de ancho

Manual de identidad institucional 18
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2.2.3 Proporcion

Se refiere a la relacion de tamano que debe tener el logo: 8X por 27X. Para garantizar la pro-
porcion, cada vez que se escale el logo debe hacerse oprimiendo la tecla “shift”.

J e

8X

27X

Ejemplo de desproporcion del logo (lo que no se debe hacer):

Manual de identidad institucional
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2.3 Legales

El logosimbolo de la Universidad siempre debe estar acompanado por el siguiente legal:

Universidad de los Andes | Vigilada Mineducacion
Reconocimiento como Universidad: Decreto 1297 del 30 de mayo de 1964.
Reconocimiento personeria juridica: Resolucion 28 del 23 de febrero de 1949 Minjusticia.

2.3.1 Legales en web institucionales

Cuando se use el nombre o el logo de la Universidad en formatos web, debera incluirse siempre
el legal en el pie de pégina, asi:

Manual de identidad institucional 20
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2.3.2 Facultades y programas
Cuando se promocionen programas de la Universidad

e Nombre completo del programa académico.

e Codigo SNIES.

e Numero de la resolucién por la cual se otorgé el registro calificado indicando la vigencia.
e Duracién del programa.

e Lugar donde se ofrece.

e Tipo de formacion (profesional, pregrado o posgrado).

* Modalidad (presencial, semipresencial o virtual).

e Pdagina web donde se encuentre la informacién completa del programa y otros que ofrezca

l[a Facultad o unidad académica.

Manual de identidad institucional 21



Legales en post facebook (ejemplo):

Médulo legal para programas o

VOLVER AL CONTENIDO

Universidad de

los Andes

GENERD

CODIGO SNIES: 105660
®  REGISTRO CALIFICADO: RESOLUCION N° 10724 DEL

Legales Universidad e

Legales en pauta google (ejemplo):

Universidad de REGISTRO CALIFICADU RESOLUCION Ne 10724 DEL

los Andes EJUNODE201GPOR7ANOS m— @

MUDALI[IAI] PRESENCIAL EN BOGOTA

MAESTRIA EN

GENERO

CODIGO SNIES: 1056 60

Universidad de los Andes | Vigilada Mineduc:

Reconoclmlet como Universida d D reto 1297d | 30 de mayo d 1964. .
Recor

ia juridic: ion 28 del 23 de febrero de 1949 Minjusticia.

1DE JUNIO DE 2016 POR 7 ANOS
MODALIDAD: PRESENCIAL EN BOGOTA

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

Modulo legal para programas

® | egales Universidad

Manual de identidad institucional 22



2.3.3 En redes sociales

Cuando se publique
contenido gréfico en
redes sociales no hace
falta poner legales
porque estan implicitos
en la cuenta.

VOLVER AL CONTENIDO
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2.3.4 Pauta y publicidad

Médulo legal

para programas
° n

Legales Universidad e

Manual de identidad institucional 26



Legales
Universidad

]

VOLVER AL CONTENIDO

Legales
Universidad

]

Manual de identidad institucional
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2.3.5 Documentos institucionales

Universidad de

los Andes

Universidad de los Andes | Vigilada Mineducacion . .
R | e Legales Universidad

ucion 28 del 23 de febrero de 1949 Minjusticia.

Manual de identidad institucional 28



2.4 Restricciones

2.4.1 Respecto al uso del logo

VOLVER AL CONTENIDO

El logosimbolo nunca debe ser alterado, modificado ni debe incorporar elementos ajenos.

X No use fuentes diferentes a la oficial

Universidad de
los Andes

X No omita elementos

Universidad de
[) los Andes

X No use colores diferentes a los oficiales

Universidad de

los Andes

X No modifique el orden de los elementos

Universidad de
los Andes

X No use efectos graficos de ninguna indole

Q\\\

X No incorpore elementos ajenos al logo

Universidad de

los Andes

Manual de identidad institucional
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2.4.2 Respecto a la generacion de logos

No esta permitida la creacién de logos para unidades académicas, administrativas, de apoyo, pro-
gramas, proyectos, grupos de investigacion, iniciativas, celebraciones, conmemoraciones y demas
temas que se realicen en, por y para la Universidad de los Andes.

Teniendo en cuenta que el logo de la Universidad ya estd posicionado, se considera innecesaria la
generacion de nuevos logos y las implicaciones que supone darlo a conocer, generar recordacion,
posicionarlo en SEO, etc.

Manual de identidad institucional 30
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2.5 Co-branding

Cuando se habla de co-branding en este manual, se hace referencia a la presencia tanto en piezas graficas como audio-
visuales, de dos o mas logos de diferentes organizaciones pertenencientes a una alianza estratégica y temporal con la

Univesrisdad de los Andes.

El espacio es variable, dependiendo de la cantidad
de marcas. Los logos presentes en la pieza deben
guardar la misma proporcién de altura del logo de la
Universidad de los Andes.

Si los logos son mads de cinco (5), se recomienda usar
dos o mas renglones, respetando siempre la pro-
porciéon maxima de altura del logo de Los Andes.

Manual de identidad institucional
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Ejemplos:

PROYECTO COVIDA

Boletin epidemioldgico semana 33

Fecha de corte:
15 de agosto de 2020

By s *
CLORAERAL ST BOGOTA\

VOLVER AL CONTENIDO
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3 Logo para formatos digitales

3.1 Sitios web

El logo que debe utilizarse para sitios web y cualquier formato que se difunda en el exterior, debe
ser aquel que estd acompanado por la palabra Colombia.

Aplica para congresos, presentaciones y ferias en el exterior.

Universidad de

los Andes

Colombia

Manual de identidad institucional 33
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3.2 Webinar

Al realizar webinar, Facebook Live o streaming de video en otras plataformas, es recomendable
el uso del logo sobre fondo amarillo mientras la cdmara no esté en uso, como se muestra en este
ejemplo.

Manual de identidad institucional
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3.3 Uso del logo en redes sociales

El uso del escudo solo, sin el nombre de la Universidad, esta permitido para los avatares de redes
sociales, para identificar piezas graficas que salgan publicadas como contenido nativo de Los
Andes, en objetos de mercadeo cuyo tamafo lo amerite o para los pines de solapa. Para cual-
quier otro contenido gréfico, es obligatorio el uso del logo completo.

Las normas cromaticas son las mismas que aplican al logosimbolo: se utilizard el escudo negro
sobre cualquier color sélido claro, blanco sobre fondos sélidos oscuros y amarillo Gnicamente
sobre fondo blanco.

Manual de identidad institucional
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3.4 Pauta digital

En la pauta digital, como en cualquier tipo de pauta, debe usarse el logo oficial de la Universidad,
acompanado siempre de la inforamcién legal.

Cuando los formatos de pauta digital sean especiales para visualizacion en pantallas moviles, es
importante tener en cuenta el tamafio minimo permitido para el logo.
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4. Plantillas

4.1 Presentaciones en Power Point

La fuente sugerida para las presentaciones es Arial, pues estd presente en todas las plataformas tecnolégicas.
Esto garantiza que el contenido no varie, sin importar el formato o el sistema operativo usado.

Para aplicaciones especiales de la plantilla o necesidades especificas, por favor escriba a
identidadinstitucional@uniandes.edu.co

Clic para descargar plantilla

Clic para descargar plantilla

Manual de identidad institucional 37
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4.2 Papeleria institucional

Universidad de

los Andes

Clic para descargar plantilla
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4.3 Sellos humedos y secos

Estas son diferentes sugerencias de sellos himedos y secos con diferentes tamanos.
Se debe tener en cuenta el drea de reserva.

Sellos himedos

Sellos secos

Para diplomas y
certificados de estudio.
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4.4 Tarjetas de presentacion

Generalidades:

e Fuente: Agfa Rotis Sans Serif
e Alineacion izquierda

e Color del texto: negro 100%
Nombre del funcionario:

e FEstilo de fuente: Extra Bold

e Tamano: 9,5 puntos
Cargo:

e Estilo de fuente: Regular

e Tamano: 8 puntos

Dependencia y departamento:

e FEstilo de fuente: Extra Bold

e Tamano: 8 puntos
Datos de contacto:

e Estilo de fuente: Light

e Tamano: 7 puntos

VOLVER AL CONTENIDO

Clic para descargar plantilla

Manual de identidad institucional
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4.5 Firmas de unidades

Las firmas identifican a las unidades de la Universidad.

Se componen del logosimbolo oficial de la Universidad, una linea vertical cuya altura depende de la
version del logo (oficial o Colombia) y el nombre de la unidad, que debe ir, preferentemene, escrito

con la fuente Dax.

Para aclarar dudas respecto a las firmas, por favor dirijase a identidadinstitucional@uniandes.edu.co

Las firmas, tanto con el logo oficial o con el de Colombia, deben estar alineadas arriba con la
parte mas alta de las minusculas de “Universidad de” y abajo con la parte baja del nombre “los
Andes”, de acuerdo con el diagrama. Si la firma solo tiene una linea, debe justificarse con la
parate baja de “los Andes” y no debe superar la altura de esas mindsculas:

Manual de identidad institucional
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4.5.1 Variaciones

Cuando una dependencia debe ser asociada a su dependencia mayor:

Solo habra 2 dependencias. En el caso del ejemplo, si hubiese un laboratorio asociado a uno de
los Departamentos, debe eliminarse la dependencia jerarquica anterior, asi:

Cuando hay dos facultades o dependencias, se pondran como en el ejemplo. Si son mas de 2, se

dejard el logo de la Universidad solo.

Manual de identidad institucional
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4.6 Sellos de aniversarios

Cada quinquenio, las unidades pueden tener un sello de aniversario, mismo que sera como se
muestra en el siguiente ejemplo:

La unidad puede usar este sello de aniversario durante el afio en el que esté celebrandolo.
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4.7 Firmas digitales

Universidad de

los Andes

Juan Gomez Echeverria =

Asistente administrativo

Oficina de Mercadeo Institucional
Universidad de los Andes
jugome@uniandes.edu.co

Tel: (571) 339 0000 / Ext: 4456
Cel: (57) 10000555

Bogota - Colombia

VOLVER AL CONTENIDO

Logo oficial de la Universidad
en version amarilla.

e Linea divisoria

o Nombre del firmante en

un puntaje mayor al de la
informacion de contacto.

® [nforamcién de contacto

Manual de identidad institucional
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5 Séneca
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Séneca es la mascota de la Universidad.

Su ilustracién se puede usar para variadas

aplicaciones comunicativas y de mercadeo.

Para conocer cémo acceder a estas
ilustraciones, por favor dirijase a
Decanatura de Estudiantes.

VOLVER AL CONTENIDO
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6 Aplicaciones del logo

6.1 Senalizacion

Las carteleras de senalizacion siempre estaran identificadas con el logosimbolo de la Universidad.
Puede usarse el logo interno.

Para el uso del logo en fachadas, se utilizard la versién en linea para grabado sobre metal, respe-
tando el area de reserva respecto a la anchura de la fachada.

Seguridad
Rec. Humanos

Lab. Genética

Organizacion
y Métodos

[Juniandes
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6.2 Branding

El logosimbolo debe usarse en los colores corporativos, de acuerdo con lo explicado en el ca-

pitulo 2.1.3 Versiones de color. Como en cualquier pieza, no esta permitido alterar, redibujar o

distorsionar el logosimbolo de ninguna forma ni utilizarlo sobre texturas o materiales que afecten

su visibilidad y legibilidad.

No esta permitido usar el logosimbolo sobre elementos que afecten el buen nombre de la Univer-
sidad de los Andes.

Ejemplos de uso en iunformes:
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Backing:

El fondo debe ser en colores planos
amarillo, blanco o negro, con el escudo
de la Universidad utilizado como
patron.

El espacio entre cada escudo equivale a

un escudo y medio, o sea, 10X.

Pendones:

Las imagenes que se usen no podran perjudicar de
ninglin modo el prestigio de la Universidad de los
Andes y su calidad debe ser 6ptima.

El logo podrd ir en la imagen respetando las normas
de uso correcto descritas en el numeral 1.1.5 e in-

cluyendo los legales (numeral 1.3.4).

VOLVER AL CONTENIDO
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6.3 Merchandising

6.3.1 Logos merchandising

Para la elaboracién de piezas y objetos
de merchandising es aceptado el uso
del logo oficial, del logo interno y de
los logos de merchindising:

o™

VOLVER AL CONTENIDO

AND

BOG-COL

Es

BTA-COL 19498
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6.3.2 Ejemplos de aplicacién en merchandising
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10. Contacto

En caso de tener alguna inquietud referente a los temas tratados en este manual de identidad o
cualquier tema complementario relacionado con manejo de imagen, por favor dirijase a correo
identidadinstitucional@uniandes.edu.co

Ultima actualizacién: marzo de 2021
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